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СОЗДАНИЕ ПОЛОЖИТЕЛЬНОГО 
ИМИДЖА ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 

ОРГАНИЗАЦИИ. 

ЭФФЕКТИВНОЕ ОСУЩЕСТВЛЕНИЕ 
ИНФОРМАЦИОННОЙ ПОЛИТИКИ



ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ
ОРГАНИЗАЦИЯ 

Имидж Репутация



ИМИДЖ 
ОО

- это эмоционально окрашенный 
образ ОО, часто сознательно 
сформированный, обладающий 
целенаправленно заданными 
характеристиками и призванный 
оказывать психологическое 
влияние определенной 
направленности на конкретные 
группы социума



ИМИДЖ 
ОО

Внутренний 
имидж

Внешний 
имидж



СОСТАВЛЯЮЩИЕ ИМИДЖА
1. Уклад жизни школы, традиции и ценности.

2. Четкое видение целей образования и воспитания,                             

особенности понимания качества образования

3. Уровень психологического комфорта: оптимистичный настрой и 

доброжелательный микроклимат в учительском и детском 

коллективах 

4. Образ руководителя и педагога – профессиональная этика, 

педагогическая, социальная и управленческая компетентность, 

ЛИЧНОСТНЫЕ качества.

5. Брендирование: наличие фирменного стиля, атрибутики (герб, девиз, 

гимн, логотип, цветовые схемы…), сувенирной продукции.



ИМИДЖ ОО
Медиа

Создание уникального 
образа (бренда)

Имиджевые проекты

Качество образования



«ИНТЕРНЕТ ВАМ В 
ПОМОЩЬ» 



МЕДИА

совокупность 
технологических 
средств и приёмов 
коммуникации, 
служащих для передачи 
конкретному 
потребителю 
информационного 
сообщения в том или 
ином виде: 
текст, музыка, видео, 
изображение.





ЗАЧЕМ НУЖНА 
СТРАНИЧКА ОО 
В СОЦСЕТИ?



«АНАЛОГОВЫЙ» 
ПЕДАГОГ И 
«ЦИФРОВОЙ» 
РЕБЕНОК 





«ПРОТРИТЕ 
ЦИФЕРБЛАТЫ 
ЧАСОВ. ОНИ 
ОТСТАЛИ ОТ ВЕКА»       

(А.И. СОЛЖЕНИЦЫН) 



Проект направлен на  информирование 
профессионального сообщества и 
общественности о деятельности гимназии 
через интернет-порталы, иные средства 
массовой информации, а также через 
печатную и сувенирную продукцию.



Руководитель Педагоги 



Положение об оплате труда Лист самооценки педагога 



1.6.

Подготовка

информации

для

размещения на

сайте гимназии

и в группах

гимназии в

соцсетях

Информация размещена

на сайте гимназии и (или)

в группах гимназии в

соцсетях

2 (статья с отзывами

участников)

1 (информационное

сообщение)



В чем Вы видите

- плюсы (преимущества),

- минусы (риски, угрозы) 

при ведении ОО новостных
разделов

на официальном сайте и

официальных страницах
(группах) в соцсетях?



«ХОЧЕШЬ ИЗБЕЖАТЬ 
КРИТИКИ –
НИЧЕГО НЕ ДЕЛАЙ, 
НИЧЕГО НЕ ГОВОРИ 
И БУДЬ НИКЕМ» 

(ЭЛБЕРТ ХАББАРД)


